
Come creare un PED (piano editoriale)  
efficace: 
 

1. Definisci i tuoi obiettivi: 
• Cosa vuoi ottenere? Aumentare i follower, generare lead, incrementare le vendite? 
• Chi è il tuo pubblico? Chi sono le persone a cui ti rivolgi? Quali sono i loro interessi? 

2. Scegli le piattaforme giuste: 
• Dove si trova il tuo pubblico? Scegli i social network più adatti al tuo target. 
• Quali contenuti funzionano meglio su ciascuna piattaforma? Adatta il formato dei tuoi post. 

3. Crea un calendario editoriale: 
• Pianifica in anticipo: Decidi quali contenuti pubblicare e quando. 
• Variegato: Alterna diversi tipi di contenuti (immagini, video, articoli, storie). 
• Coerente: Mantieni uno stile visivo e un tono di voce uniformi. 

4. Definisci i tuoi temi: 
• Argomenti chiave: Scegli i temi principali di cui parlerai. 
• Calendario tematico: Organizza i tuoi contenuti in base a stagioni, eventi o ricorrenze. 

5. Crea contenuti di valore: 
• Informativi: Fornisci informazioni utili e interessanti al tuo pubblico. 
• Ispiranti: Motiva e coinvolgi i tuoi follower. 
• Divertenti: Usa un tono leggero e crea contenuti accattivanti. 

6. Interagisci con il tuo pubblico: 
• Rispondi ai commenti: Crea un dialogo con i tuoi follower. 
• Fai domande: Incoraggia la partecipazione. 
• Organizza contest: Aumenta l'engagement. 

7. Misura i risultati: 
• Analizza le statistiche: Utilizza gli strumenti di analisi offerti dalle piattaforme. 
• Ottimizza la tua strategia: Modifica il tuo piano in base ai risultati ottenuti. 

Strumenti utili: 
• Google Calendar: Per pianificare i tuoi post. 
• Canva: Per creare grafiche accattivanti. 
• Hootsuite o NJA (Not just Analitichs): Per gestire più profili social da un'unica piattaforma. 

Ricorda: Un PED è un documento vivo, che va aggiornato e adattato continuamente. 




