
c o m pa n y p r o f i l e



Cosa sono i  sogni? 
I sogni sono immagini che sussurrano. 
I sogni c i  chiamano. Pochi l i  sanno ascoltare. 
Rosalba Tonarel l i  è una di quei pochi.



Al l ’ in iz io i  sogni di  Rosalba andavano tessendo un 
racconto preciso ma ancora sussurrato. 

I l  f i lo di  un discorso che par lava di raff inatezza, 
precis ione, tradiz ione e sartor ia l i tà e s i  componeva 
secondo la s intassi  del made in Italy. 

Made in Italy che, al lora come oggi per Rosalba, non 
è un’et ichetta, né una moda, ma una convinzione 
radicata nel la sua instancabi le passione per l ’a l ta 
art ig ianal i tà.

Quel f i lo del discorso ha iniz iato a fars i  sent ire 
nel 1980 al 25 di v ia Sant ’Andrea, a Mi lano, la 
stor ica bout ique di Rosalba. 

Al lora dedicato ai  bambini e ai  neonat i ,  fatto 
insieme al le mamme e su misura del le loro esigenze, 
real izzato e r icamato da mani sapient i  e attente, 
sempre cadenzato dal la sensibi le versat i l i tà e 
dal la volontà proposit iva di  Rosalba.

Da un dialogo sempre condiviso col c l iente 
e tessuto col f i lo dei sogni,  non potevano che 
nascere prodott i  unic i ,  or ig inal i  e di lettevol i :  vere 
favole da indossare.

ROSALBA OGGI:
I sogni r icamati  di  Rosalba oggi sono diventat i  un 
grande atel ier in v ia Gesù div iso in due anime:

Rosalba



Erede di v ia Sant ’Andrea, al  13 di v ia Gesù. Qui 
s i  v iene accolt i  e c i  s i  conf ida come in un salotto, 
e i  d iscors i  ormai s i  sono divers i f icat i  nel le tre 
col lez ioni del brand ROSALBA.

1. La 
Boutique



la collezione kid 0-8 anni

Da sempre i  p iù grandi c l ient i  d i  Rosalba sono i 
p iù piccol i .  S i  r ispetta ogni desider io, s i  studia 
l ’ immagine, i l  colore, i l  tessuto, s i  va nel dettagl io 
di  ogni r icamo decorat ivo. Si  confeziona tutto con 
l ’attenzione del made in Italy. in modo che ogni 
capo s ia una stor ia. Anzi una favola.

C’er a 
una 
volta:



collezione wedding & ceremony

Ci sono giorni da r icordare e raccontare per 
sempre.
 
Ogni dettagl io è come un aggett ivo giusto, una 
frase evocat iva, una descr iz ione indimenticabi le.

Matr imoni,  battesimi, comunioni: per ogni 
cer imonia Rosalba sa interpretare come una vera 
storytel ler c iò che desidera ognuno dei suoi c l ient i .

Gl i  abit i ,  le bomboniere, i  f ior i ,  i l  cater ing, i l 
corredo: tutto segue i l  f i lo conduttore del la 
cer imonia in elegante armonia.

Vissero 
felici  e 
contenti:



collezione home e yachting

Le favole più bel le sono quel le che r i troviamo 
quot idianamente. È per questo che nel nuoviss imo 
atel ier nel cuore del quadri latero del la moda, la 
casa ha uno spazio part icolare.
 
Anche la casa racconta se stessa. Da Rosalba la 
casa trova i  suoi raccont i  del cuscino (parure di 
lenzuola, boudoir,  coperte, piumini,  trapunte e 
copri lett i) ,  i  raccont i  p iù int imi (tel i ,  asciugamani, 
accappatoi),  quel l i  da tavola (tovagl ie, runners, 
sottopiatt i) ,  e al tr i  da mi l le e una notte (camicie 
da notte, pigiami, vestagl ie, stole di  cachemire).

Se poi la casa è uno yacht, da Rosalba troverà 
i l  suo st i le marino ed elegante. Sempre unico e 
indimenticabi le.

Il mio 
castello 
incantato:



Questa la seconda anima del l ’atel ier e la nuova 
importante decl inazione del marchio: ROSALBA.
 
Rosalba Trading nasce nel 2009 su r ichiesta 
straniera: dal l ’estero è nata la proposta di portare 
i l  brand oltrefront iera.

Ecco che i l  f i lo del discorso s i  trasforma in col lez ioni 
fatte non più di s ingol i  capi,  ma industr ia l izzate 
seppur nel r ispetto del le or ig ini  sartor ia l i .

È nel la showroom di v ia Gesù 17, nel cuore del la 
moda mi lanese, che da tutto i l  mondo arr ivano i 
buyers dei grandi gruppi. 

Ed è qui che Clar issa, f ig l ia di  Rosalba, con i l  suo 
approccio fresco, la sua formazione e tenacia, la 
sua instancabi le vogl ia di  v iaggiare, ha raccolto 
la sf ida di  trasformare quel discorso in iz ia le in un 
vero globetrotter.

Ed è grazie a le i  che i l  sogno potrà cont inuare.

2. La 
showroom



La grande forza di ROSALBA sta nel l ’essere un 
atel ier di  lusso che però sa dialogare con i  suoi 
c l ient i .

 L’atelier dal volto umano, quello di Rosalba e Clarissa. 

Ed è una forza che è stata colta non solo in Ital ia.

Le col lez ioni di  Rosalba Trading infatt i  da qualche 
anno s i  possono trovare nel le bout ique e negl i 
atel ier di  lusso del Far East e del le Americhe.

Rosalba attraverso le sue col lez ioni cont inuerà 
a “par lare” al le sue c l ient i .  Tenterà di far lo in 
sempre più paesi .  ovunque ci  s ia una donna che 
sappia cogl iere i l  f i lo del discorso.

Rosalba 
domani



SHOWROOM

Via Gesu’, 17
20121 Milano. 
Ph: +39 02780183
        +39 02760 07993
trading@rosalba-milano.it

STORE

Via Gesu’, 13
20121 Milano. 

Ph: +39 02780929
skype: rosalbamilano1
www.rosalba-milano.it 


